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Digitale participatie 2

Aantal respondenten

De analyses in dit document omvatten:

- Crosssectioneleanalyses analyses op basis van meetmoment 2 welke de participatie in de
periode 1 julic 31 december 2020 bestuderen (n= 6.188)

- Longitudinale analysesanalyses op basis van respondenten die zowel op meetmoment 1
als meetmoment 2 werden bevraagd (n= 4.286)

Meetmoment 1 (mei 2020) Meetmoment 2 (maart-april 2021)

Totaalaantalrespondenten 13.001 Totaalaantalrespondenten 6.118
8.715respondentemamenenkeldeelaan 1.832nieuwerespondenten

meetmomentl

4.286respondentemamenook deelaan
meetmoment2

4.286respondenteruit meetmomentl

Longitudinale analyses Crosssectioneleanalyse
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DIGITALPARTICIPATI|

A Digitale participatie 1 juli 31 december
2020
A Digitaleparticipatie: Longitudinale

analyses
A Podium19
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DIGITALE PARTICIPATIE
1 JULK 31 DECEMBER 2020

Inleiding
Participatiegraad

Participatieqgraad naar achtergrond
Frequentie van deelname
Financiéle bijdrage

Evaluatie van deelhame

Motieven voor deelname
Participatie met kinderen
Muziekstreaming

A Streaming van films en series

A Streaming naar achtergrond

A Gebruik van apps

A Gebruik van apps naar achtergrond

Too J>o T To To Do o T I
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Digitale participatie

Digitale cultuurparticipatie in de vrije tijd werd voor de periode 1 juli tot 31 december 2021
uitgebreid bevraagd:

A Al dan niet deelname aan verscheidefigitale cultuuractiviteiten (online of via scherm)

Indien deelgenomen

A De frequentie van deelname pactiviteitsvormo 6 d® (G KSF 1 SNE O2y OSNII = X0
A Of men al dan niet betaald heeft voor minstens één van deze digitale activiteiten

A Evaluatie penctiviteitsvorm in welke mate vond men het een positieve dan wel negatieve ervaring

A Motieven voor digitale cultuurparticipatie

A Stellingen omtrent digitale cultuurparticipatie

Indien kind(eren) jonger dan 18

A Hebben kinderen al dan niet digitateltuuractiviteiten bekeken of beluisterd (al dan niet in bijzijn van
respondent)

A Welke vormen van digitaleultuuractiviteiten dederkinderen, opgedeeld naar
A Kinderen jonger dan 12 jaar
A Kinderen tussen 12 en 17 jaar




DIGITALPARTICIPATIE

voor participatiegraden focussen
we op vormen met ook een niet
digitaal aanbod
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Digitale participatie

Participatiegraad jug december 2020

% respondenten dat deelnam aan digitale cultuuraanbod van 1 juli tot 31 decet@B6r(n=6.055)

volgen van een les, webinar, cursus of workshop - geen cultuuredudii
virtuele tour in een museum(collectie) of kunstgaleri 28,4
kijken naar een theatervoorstelling (toneel, stand-up comedy, musical | GcNENGNGNGNGNGNGNGNENENEEEEEEE A
kijken naar een klassiek concert of festiv |  EGcNEEEE )
kijken naar een niet-klassiek concert (pop, rock, jazz ...) of fes (i EGTcTcTcTcTNGNGNEEEEEEEEEEEEEEEEEE]

0)
kijken naar een dansvoorstellindii GGG 75,8% _
S ) o ) ’ ) nam aan min.
E : A 145 : ! ,. A
NI I RLIX S3Sy oy SSy 2viaysS 1dvaillllll ] 0. D223fS | 3 a7
1A21Sy 2% tdA&adSNBy yrhI N SSy tAdsSNT INNNEEEEENEVE] A y3 27 g22NIS act:viteiter:
virtuele tour in een monument of een erfgoedsit ¢ GTGNGzE deel
kijken naar een operavoorstellindi GTEGEGEGEGEGCE]
volgen van cultuureducatieve lessen (bv. lessen in het DKO, gitaarlesscjiij

online deelnemen aan een feest, party, DJ-S|EEE

actief deelnemen aan culturele activiteiten of online beoefenen van culturele ho Y

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0
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digitale participatiegraad naar offline
cultuurparticipatie voor COVID (n= 6.055)

Digitale participatie

Participatiegraad ju§ december 2020 78,89 e
68,39
Significante verschillen in digitale cultuurparticipatie 55,89
naar:
A Opleiding
Naarmate hoger diploma wordt meer digitaal aan cultuur
geparticipeer

A Cultuurparticipatie niet of sporadische occassionele regelmatige frequente

A Naarmate men voor corona meer frequent il ur cultuurparticipant cultuurparticipant cultuurparticpant cultuurparticipant
participeerde

Geen significante verschillen naar leeftijd digitale participatiegraad naar leeftijd, n= 6.054

jonger dar27-35 jaar36-45 jaard6-55 jaars6-65 jaar66-75 jaar76 jaar of
27 jaar ouder

digitale participatiegraad naar opleiding, 6979
(enkel afgestudeerde respondenten)

. .
51,4%

secundair secundair bachelor master
onderwijs niet onderwijs
voltooid
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Digitalecultuurparticipatie

Frequentie van deelname

| Cljfers hebben enkel betrekking op participantdiw.z. personen die aangaven
ge deSBetrgggBde activiteit gedaan te hebben in de periode van 1 juli tot 31
ecember

Meest frequent beoefende vormen van digitale participatie zijn:

- Volgenvan lessen:
A Cultuureducatievdessen: 65% van de participanten deed dit minstens 4 keer
A Andere lessen: 50% van de participanten deed dit minstens 4 keer

- Onlineactiviteiteni.k.v creatieve hobby: 55% van de participanten deed dit
minstens 4 keer

l[a)e mfeeE:i receptieve vormen van cultuurparticipatie worden minder frequent
eoefen
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Digitale participatie

Frequentie van deelname

Frequentie van de deelname aan digitale cultuurvormen in de vrije tijd in de periode van 1 juli tot 31 december
2020 (enkel deelnemers, in %)

volgen van cultuureducatieve lessen10,6" THIIEIFZ N N s

actief deelnemen aan culturele activiteiten of online beoefenen van je culturele hobby 13,6 HIEEEEEEEI - s
volgen van een les, webinar, cursus of workshop - cultuureducatie’’3,6"  INEEEEEEE - "

raadplegen van een online kunstarchief (bv. via Google AfS) 18,5 e

kijken naar een klassiek concert of festival 24,5 T e

kijken naar een niet-klassiek concert (pop, rock, jazz ...) of festival 262 ' e e

kijken of luisteren naar een literaire voorstelling of voorleessessie van boek, poézig/ g 2 T - .
virtuele tour in een museum(collectie) of kunstgaleri@ 3L, 3 1 T T e

virtuele tour in een monument of een erfgoedsit€ N304 T N T

kijken naar een operavoorstelling 46,7 - A v .

kijken naar een theatervoorsteling 336 T T

online deelnemen aan een feest, party, DJ-set 487 L A e

kijken naar een dansvoorstelling 42,60 Y T ey

0,0 100 200 30,0 40,0 50,0 600 70,0 80,0 90,0 1000

m1keer m2of 3keer m 4 keer of meer
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Digitale participatie

Financiéle bijdragee(kel deelnemers)

Betalingvoor minstenséénvan dedigitaleactiviteiten
(meerdereantwoordenmogelijk

A58,5% van de dlggltale
cuftuurpartlglpan en heeft voor
minstens één van de digitale
activiteiten waaraan men deelnam
tussen 1 juli en 31 december 2020
een financiéle bijdrage betaald

A Meest voorkomende vormen van
bijdragen zijn het betalen via een
abonnement/lidmaatschap (32,2%
deed dit) en het betalen van een

S eOCIerke toegangsprljs Of tICket Ja via vrijwillige Ja als deel van een Ja, ik kocht een ticket Neen
( 3 /0) bijdrage betaald lidmaatschap of betaalde een
(bv. via abonnement specifieke
voor app of toegangsprijs

streamingdienst)

A 15,2% schonk vrijwillig een bijdrage
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Digitale participatie

Evaluatie deelnameiikel deelnemers

AOver het algemeen positieve evaluatie van digitaal cultuuraanbod

AMet uitzondering van de deelname het online aanbod van feestjes-eatdjis
steeds een meerderheid van de deelnemers positief of zeer positief

ADeelname aan podcasts en het streamingaanbod van films en series worden het
positiefst geévalueerd, beide vormen worden door meer dan 9 op de 10
deelnemers als (zeer) positief geévalueerd

AHoewel ook een meerderheid de podiumkunsten positief evalueert, worden
minder Sgoed geévalueerd dan meer statische vormen van cultuur (bv. musea,

erfgoed



Digitaleparticipatie- crosssectioneleanalyses 13

Digitale participatie

Evaluatie deelnamekel deelnemers

Evaluatie van digitale cultuuractiviteit€ankel deelnemers, in %)

luisteren naar een podcastz: 91,1

kijken naar een film of serie via streamingaanb@@:1 90,8
virtuele tour in een monument of een erfgoedsite, S N A=
raadplegen van een online kunstarchief s I,
deelnemen aan een spel of qu1

1A21SY 2F tdzAaidSNBY yIFIN SSy A0S N3 )

volgen van een andere les, webinar, cursus of Works
virtuele tour in een museum(collectie) of kunstgalerie6,6 FE I ==
kijken naar een operavoorstelling 7,6 I AT
kijken naar een klassiek concert of festivab,6 S I T
volgen van cultuureducatieve lessen 13,1 N N —
actief deelnemen aan culturele activiteiten of beoefenen culturele hobby 16,0 N -
kijken naar een niet-klassiek concert of festival 8,2 I I 7
kijken naar een dansvoorste|ling 0,6 72 A=
kijken naar een theatervoorstelling a7
online deelnemen aan een feest, party, DJ-set’ 251 T S =

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

1 (zeer) negatief m neutraal ™ (zeer) positief
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Digitale participatie

Motieven deelnameenkel deelnemer

Motieven (in %) voor digitale cultuurparticipaiienkel deelnemers)

om mij te ontspannen (n=4.986) 8.4 I T

uit nieuwsgierigheid (n=4.979) 8,2 T ——

om nieuwe dingen te ontdekken (n=4.994) 10,7 T ——

omdat ik culturele activiteiten miste (n=4.992) 126 e T TS

om kennis op te doen (n=4.977) 188 A,

om mezelf te ontplooien (n=4.986) 214 T ——

om te ontsnappen aan de alledaagse sleur (n=4.972) 805 e A—

om samen met mijn kinderen een leuke tijd door te brengen (n=690) 413 I aaaaaaErraaaaaaaaaaaaae
om verveling tegen te gaan (n=4.991) 480 T ——.

om mijn humeur te verbeteren (n=4.966) 492 I A =

om mijn kinderen te stimuleren (n=688) 45 e —

om stress en spanning te verlichten (n=4.982) " E44 0 e aa—

omwille van professionele redenen (n=4.745) 709 T —

omdat ik mijn kinderen moest bezig houden (zodat ik bv. kon werken) (n=688) 79 D mFRRIREEESS
omdat ik moest (bv. van school, ouders, ...) (n=3.926) " 888 e

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

m helemaal of eerder niet mtussenbeide meerder of zeker wel
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Digitale participatie

Motieven deelnameenkel deelnemer

Op basis van een selectie van items werden
twee schalen (range-00) geconstrueerd die
twee hoofdmotieven voor deelname aan
digitale cultuur vatten:

A zelfontplooiings / N2y ot 6kQa FEFEFaZyoo
A welbevindens/ N2y ot OKQ& FEFEFASyHO

Zelfontplooiing

om mezelf te ontplooien

om nieuwe dingen te ontdekken
om kennisop te doen

uit nieuwsgierigheid

Welbevinden

om stress en spanning te verlichten
om mijn humeur te verbeteren
om verveling tegen te gaan

om mij te ontspannen

om te ontsnappen aan de alledaagse sleui
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Digitale participatie

Motieven deelnameenkel deelnemer

Motieven voor digitale cultuurparticipatie naar leeftijd (gemiddelde

A Zelfontplooiingvormt voor elke scores op 10)

leeftijdscategorie een even belangrijk

A Welbevindenals motief voor digitale |
cultuurparticipatie is sterk 36-45 jaar
leeftijdsgebonden: .

L 46-55 jaar 521
- Vooral belangrijk bij jongere :
leeftijdsgroepen 56-65 jaar m
- Belang neemt lineair af met stijgende
leeftiid TS o ——

- Bij jongste leeftijdsgroepen even
belangrijk motief voor deelname als
zelfontplooiing

- Bij oudere leeftijdsgroepen veel minder
belangrijk dan het zelfontplooiing

76 jaar of ouder 3,88

o
=

2 3 4 5 6 7

1 zelfontplooiing m welbevinden
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Digitale participatie

motieven voor digitale cultuurparticipatie naar
cultuurparticipatie (offline) voor corona (gem. score
op schalen)

I

Motieven deelnameenkel deelnemer

A Welbevindenvormt voor elke groep
van cultuurparticipanten een even

belangrijk motief e i
A Zelfontplooiingals motief voor

digitale cultuurparticipatie is

belangrijker naarmate met voor de

COVIBEL9 pandemie frequenter aan

receptieve cultuurparticipatie deed

zelfontplooiing welbevinden

1 niet of sporadische cultuurparticipamt occassionele cultuurparticipant

m regelmatige cultuurparticpant m frequente cultuurparticipant
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Digitale participatie

Stellingen (enkel participanten)

Mate van instemming (in %) met uitspraken over digitale participatie (enkel participanten)

I keek meer naar het intemationale dan naar het lokale cigitale aanbod (=5, 6 NINS 0 N S G S I

I ind moeiljk mijn weg in het digitale cultuuraanbod (n=5.978) I IES S N s

Het digitale aanbod maakte mij het eindelijk mogelijk om meer aan cultuur deel te nemen (n=5/068) s s

Het digitale aanbod vind ik een waardig alternatief voor het offline aanbod (n:S._

K heb geen behosfte aan een digitaal aanbod (n=5.9 76 IEES M S

Het digitale aanbod heeft mijn culturele honger voldoende kunnen silen (=5, 68N NG2.5 T S S G

Ik heb met mijn kinderen deelgenomen aan een cultuuraanbod waar we anders niet naartoe zoud_

geweest (n=783)

Na een hele dag gewerkt te hebben aan een scherm, heb ik geen zin meer om ook nog 's avonds _
weekend naar een scherm te kijken (n=5.859)

Technische problemen verhinderen vaak een optimale beleving bij het digitale cultuuraanbod (n:—

K bekik nu meer online kunst en cultuur dan voor de coronacrisis (v=5. 050NN e A N G

Wanneer ik digiaal naar cultuur ki verlies ik snel min aandach (n=5 60y NS S S

Ik heb tijdens de lockdown nieuwe artiesten of kunstenaars leren kennen die ik in de toekomst n_
zien (n=5.992)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

m niet akkoord mtussenbeide m akkoord
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Heeft jouw kind of hebben jouw kinderen digitale

Dlg |ta| e partl Cl patle cultuuractiviteiten bekeken of beluisterd (al dan niet in jouw

bijzijn) tijdens de periode van 1 juli tot 31 december 2020?

Participatie met kinderen

A Aan respondenten meninderjarige kinderenwerd gevraagd of /
hun kinderen digitale cultuuractiviteiten hadden gesteld

A 49,2% geeft aan van wel
A 32,8% van niet en ja =neen = geen zicht op
A 18% weet niet of hun kind(eren) digitaal aan cultuur
geparticipeerd hebben
Heeft jouw kind of hebben jouw kinderen digitale cultuuractiviteiten

A Het percentage waarvan ouders zeker zijn dat ze digitaal aan bekeken of beluisterd (al dan niet in jouw bijzijn) tijdens de periode van
cultuur deelgenomen hebben blijft gelijk ongeacht de 1 juli tot 31 december 20207

leeftijdsgroep waarin hun kinderen zich bevinden 50,00
,0%
S 30,3%
20,8%
15,4%
7,2%

50,0%
neen ik heb hier geen zicht op

.. . 52,1%
A Maar naarmate de leeftijd van de kinderen toeneemt hebben 40,0%  18A4% SRR B
ouders minder zicht op de cultuurparticipatie van hun kinderen ’
30,0%
ja

20,0%
A Dit betekent dat we zeker voor gezinnen met enkel kinderen van 10.0%
12 jaar of ouder, waar 30% van de respondenten (ouders) 0,0%
aan%eeft geen zicht te hebben op de digitale cultuurparticipatie ¢ oo
van hun kind(eren), de digitale participatiegraad van hun
kinderen nog onderschatten

enkel kinderen onder de 12 jaar
m zowel kinderen onder 12 jaar als kinderen tussen 12 en 17 jaar

m enkel kinderen van 12 jaar en ouder
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Digitale participatie

Participatie met kinderen

Als kinderen en jongeren deelnemen aan
het digitaal cultuuraanbod, waarnaar
kijken ze dan volgens hun ouders?

A Zowel kinderen-(L2 jaar) als jongeren
(12-17 jaar) kijken vooral naar

A Films of seriegresp. 68,9% en 84,6% van de kinderen

engongeren die volgens hun ouders aan digitale
cultuuraanbod deelnemen)

A Theatervoorstellinger(43,4% en 30,3%)
A Cultuureducatievédessen(26,3% en 29,0%)

A Voor de meeste activiteiten ligt de
participatiegraad van kinderen en
jongeren in elkaars buurt. Wel sterkere
deelname van

A kinderenaantheatervoorstellingen(13
procentpunten verschign literaire voorstellingen
of voorleessessie@9 ppt verschil)

A jongerenaanfilms en serieg16 ppt verschil),
niet-klassieke concerten of festiva(g3ppt
verschilen spel en quiZ10ppt verschil)

antwoorden mogelijk)

film of serie Via Streaming aan b o - - XN
theatervoorstelling e SO v

29,0

cultuureducatieve Iessenm

literaire voorstelling of voorleessessie van boek, poézie,hﬂ

luisteren naar een podcastﬁ

volgen van andere lessen, webinars, cursussen of workshmlgi?i

20,8

actief deelnemen aan culturele activiteiten of online beoefening van
14.0

creatieve hobby
niet-klassieke muziek concert of festivam 24,4

deelnemen aan een spel of quim 20,8

klassiek concert of festivalist}m
11,3

dansvoorstelling 101 |
virtuele tour in museum(collectie) of kunstgalerie of erfgoedsitt?g’

online deelnemen aan een feest, party, DJ-sh%S

virtuele tour in een monument of erfgoedsiteﬁz’3

operavoorstelling IO’S
0 10 20 30 40 50 60 70

kind/kinderen tussen 12 en 17 jaar (n=221) mkind/kinderen jonger dan 12 jaar (n=228)

digitaal cultuuraanbod (in %) waarnaar kinderen en jongeren kijken/luisteren (enkel
respondenten die aangaven dat kinderen digitaal aan cultuur deelnamen, meerdere

84,6

80

90
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Digitale participatie

Muziekstreaming

A 6 op de 10 respondenten maakt gebruik van
muziekstreamingdiensten

A Veruit meest gebruikte streamingdienstSgotify
41,5% van alle respondentéof 69,7% van alle
gebruikers van streamingdienstemaakt gebruik van
Spotify

A YouTube volgt op enige afstand met 27,9% van
alle respondenterfof 46,9% van de gebruikers van
streamingdiensten)

A De andere streamingdiensten worden door
minder dan 5% van de respondenten gebruikt

A Andere streamingdiensten die meermaals bij
andere werden aangegeven warBandcampgen
Mixcloud

maakt van minstens één
muziekstreamingdienst gebrui

spoty

Apple Music . 4,7%

Soundcloud . 4,6%
Deezer I 1,7%
Andere I 0,9%
Tidal | 0,4%

Qobuz | 0,2%

Amazon Music  0,2%

0% 10% 20% 30% 40%

50%

%respondenterdat gebruikmaaktvanmuziekstreamingdiensten
(meerdereantwoordenmogelijk, n=6.062

59,5%
<

60%

70%
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Digitale participatie

Percentageespondenterdat gebruikmaaktvan

Streamlng flImS €en series streamingdienstewvoor films en series fneerdereantwoorden
mogelijk, n=6.043

maakt van minstens één streamingdienst vom
. films & series gebruik
A 6 op de 10 respondenten maakt gebruik van ,
e - - Netfix
streamingdiensten voor films & series

. | L YouTube
A Netflixis de meest gebruikte streamingdienst voor
Streamz

films en series: 40,1% van alle respondentsn
64,4% van alle gebruikers van streamingdiensten voor pisney+ [l 6.7%

films &seriery maakt gebruik vamNetflix
Lumiere [ 4,9%

A Ook voor films en series is YouTube de tweede A
) X ) pple TV+ [ 3,3%
meest gebruikte streamingdienst met 32,6% van

alle respondenterjof 52,3% van de gebruikers van Amazon Prime Videof] 2.6%

streamingdiensten) Dalton | 1,2%
A De andere streamingdiensten volgen op geruime Andere | 1,1%
afstand en enkebtreamavordt daarvan nog door wubi | 1.0

meer dan een tiende (11,1%) van de

respondenten gebruikt Sooner | 0,9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Digitale participatie

Gebruik van streamingdiensen naar leeftijd

Streaming naar socie S Y 2 Q&

100,0%

A Het gebruik van streamingdiensten is sterk 9o.o%

leeftijdsgebonden 80.0%

A Bij jongeren maakt de overgrote
meerderheid gebruik van zowel
streamingdiensten voor films en series als  60,0%
voor muziek

70,0%

50,0%
40,0%
A Daarnaast ook significante verschillen naar s,y

A Gender voor 20,0%

A Films & series: 36,3% van de vrouwelijke vs. 40,2%0 o9
van de mannelijke respondenten

N : : . 0,0%
A Geen significante verschillen voor muziekstreaming

film & series muziek
A Op|e|d|ng W jonger dan 27 jaam 27-35 jaar m 36-45 jaar m 46-55 jaar
1 56-65 jaar 66-75 jaar 76 jaar of ouder

A Naarmate men hoger opgeleid is, maakt men meer
gebruik van zowel muziekstreamingdiensten als
film- en seriestreamingdiensten
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%respondentendat gebruikmaaktvan appsrheerdere

Dlgltale partiCipatie antwoordenmogelijk, n=6.091

maakt gebruik van minstens één ap
Gebruik van apps
A De overgrote meerderheid maakt gebruik van Facebook Messenge JIIED)
sociale media apps, slechts 6,4% maakt van geen
enkele app YouTube
A WhatsApp wordt door meer dan 8 op de 10 Insta  seaw
gram 39,3%
respondenten gebruikt (82,9%)
Pint t ,5%
A Nadien volgen Facebook, Facebook Messenger en e
YouTube waar telkens ook meer dan de helft van LinkedIn

alle respondenten gebruik van maakt
] ] Twitter  Fele!
A Instagram, Pinterest en LinkedIn vormen de

middencategoriemet ook bij elk van deze apps TikTok [3.0%

meer dan een kwart gebruikers onder de

respondenten Snapchat [ s.s%
A Twitter, TikToken Snapchat worden slechts door andere | 15%

een minderheid van de respondenten gebruikt o 20w 4% 6o%  80%  100%
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Digitale participatie

Gebruik van apps Gebruik van apps (in %) naar leeftijd

Gebruik van sociale media en bijhorende apps
daalt licht over de leeftijd, maar binnen elke
leeftijdsgroep worden apps door de overgrote
meerderheid van de respondenten gebruikt

apps naar leeftijd

90% 91% 97% 93y 96%

58% 66% 0 5%
54% 47% 4104 ° 410 P> jonger dan 27-35 jaar 36-45 jaar 46-55 jaar 56-65 jaar 66-75 jaar 76 jaar of
‘ 329 27 jaar ouder
UI 17901 1894 209
0%ls 29|01 6% . :
e, . 21l Wel zijn er verschillen
RS N C AR R A Naargelang de specifieke aBps_: Snapchafi&fok
O S SRS A N \@é“ worden guasi uitsluitend gebruikt door jonge
N S leeftijdsgroepen, terwijl WhatsApp binnen elke
e leeftijdsgroep door een meerderheid wordt gebruikt
& (bv. 68% van de 7plussers gebruikt WhatsApp)
H jonger dan 27 jaam 27-35 jaar m 36-45 jaar
m 46-55 jaar 56-65 jaar 66-75 jaar A Jongere leeftijdsgroepen combineren meerdere apps

76 jaar of ouder
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DIGITALE PARTICIPATIE
LONGITUDINALE ANALYSES

A Evoluties in participatiegraad
A Individuele trajecten

Photo by Ilvan Samkov from Pexels
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Longitudinale analyse?7

- - - Het aandeel respondenten dat digitaal aan het cultuuraanbc
Dlgltale partl(:lpatle deelgenomen heeft is gestegen overheen de periode

In de 6 maanden voor corona had slechts 45% digitaal
geparticipeerd, in de tweede helft van 2020 was dit gestege

tot 75%

Digitale cultuurparticipatie: % respondenten dat
digitaal cultuur heeft geconsumeerd op de drie
tijdstippen =4.208; exclusief podcast, streaming en

quizzen)

Deze cijfers zijn zonder streaming van films en sepedcasts

Voor corona Eerste lockdown Juli - December 2020 .
en C]UIZZEI’]





















