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Meetmoment 1 (mei 2020)

Totaalaantalrespondenten: 13.001

8.715 respondentennamenenkeldeelaan
meetmoment1

4.286 respondentennamenookdeelaan
meetmoment2

Meetmoment 2 (maart-april 2021)

Totaalaantalrespondenten: 6.118

1.832 nieuwerespondenten

4.286 respondentenuit meetmoment1

Aantal respondenten

Data

Longitudinale analyses Cross-sectioneleanalyses

De analyses in dit document omvatten:
- Cross-sectioneleanalyses: analyses op basis van meetmoment 2 welke de participatie in de 

periode 1 juli ς31 december 2020 bestuderen (n= 6.188)
- Longitudinale analyses: analyses op basis van respondenten die zowel op meetmoment 1 

als meetmoment 2 werden bevraagd (n= 4.286)
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DIGITALE PARTICIPATIE

Å Digitale participatie 1 juli ς31 december
2020

Å Digitaleparticipatie: Longitudinale 
analyses

Å Podium19
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DIGITALE PARTICIPATIE
1 JULI ς31 DECEMBER 2020

Photo by Ivan Samkov from Pexels

Å Inleiding
Å Participatiegraad
Å Participatiegraad naar achtergrond
Å Frequentie van deelname
Å Financiële bijdrage
Å Evaluatie van deelname
Å Motieven voor deelname
Å Participatie met kinderen
Å Muziekstreaming
Å Streaming van films en series
Å Streaming naar achtergrond
Å Gebruik van apps
Å Gebruik van apps naar achtergrond
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Digitale cultuurparticipatie in de vrije tijd werd voor de periode 1 juli tot 31 december 2021 
uitgebreid bevraagd:

ÅAl dan niet deelname aan verscheidenedigitale cultuuractiviteiten (online of via scherm) 

Indien deelgenomen 
ÅDe frequentie van deelname per activiteitsvormόōǾΦ ǘƘŜŀǘŜǊΣ ŎƻƴŎŜǊǘΣ Χύ
ÅOf men al dan niet betaald heeft voor minstens één van deze digitale activiteiten
ÅEvaluatie per activiteitsvorm: in welke mate vond men het een positieve dan wel negatieve ervaring 
ÅMotieven voor digitale cultuurparticipatie
ÅStellingen omtrent digitale cultuurparticipatie

Indien kind(eren) jonger dan 18
ÅHebben kinderen al dan niet digitalecultuuractiviteiten bekeken of beluisterd (al dan niet in bijzijn van 

respondent) 
ÅWelke vormen van digitalecultuuractiviteiten dedenkinderen, opgedeeld naar 

Å Kinderen jonger dan 12 jaar
Å Kinderen tussen 12 en 17 jaar

Digitale participatie
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DIGITALE PARTICIPATIE
voor participatiegraden focussen 
we op vormen met ook een niet-
digitaal aanbod



Digitale participatie

Participatiegraad juli ςdecember 2020

75,8% 
nam aan min. 

1 van deze 
activiteiten 

deel

5,0

5,1

7,5

10,8

11,2

12,9

14,6

16,4

23,0

25,8

26,4

28,4

33,5

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0

actief deelnemen aan culturele activiteiten of online beoefenen van culturele hobby

online deelnemen aan een feest, party, DJ-set

volgen van cultuureducatieve lessen (bv. lessen in het DKO, gitaarlessen, ...)

kijken naar een operavoorstelling

virtuele tour in een monument of een erfgoedsite

ƪƛƧƪŜƴ ƻŦ ƭǳƛǎǘŜǊŜƴ ƴŀŀǊ ŜŜƴ ƭƛǘŜǊŀƛǊŜ ǾƻƻǊǎǘŜƭƭƛƴƎ ƻŦ ǾƻƻǊƭŜŜǎǎŜǎǎƛŜ Ǿŀƴ ōƻŜƪΣ ǇƻšȊƛŜΣΧ

ǊŀŀŘǇƭŜƎŜƴ Ǿŀƴ ŜŜƴ ƻƴƭƛƴŜ ƪǳƴǎǘŀǊŎƘƛŜŦ όōǾΦ Ǿƛŀ DƻƻƎƭŜ !Ǌǘǎ ϧ /ǳƭǘǳǊŜ ƻŦΧ

kijken naar een dansvoorstelling

kijken naar een niet-klassiek concert (pop, rock, jazz ...) of festival

kijken naar een klassiek concert of festival

kijken naar een theatervoorstelling (toneel, stand-up comedy, musical, ...)

virtuele tour in een museum(collectie) of kunstgalerie

volgen van een  les, webinar, cursus of workshop - geen cultuureducatie

% respondenten dat deelnam aan digitale cultuuraanbod van 1 juli tot 31 december 2020 (n=6.055)
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Digitale participatie

Participatiegraad juli ςdecember 2020

77,4% 80,5% 77,7% 77,3%
73,5% 75,1% 73,9%

jonger dan
27 jaar

27-35 jaar36-45 jaar46-55 jaar56-65 jaar66-75 jaar76 jaar of
ouder

digitale participatiegraad naar leeftijd, n= 6.054

51,4%
64,8%

76,0%
82,3%

secundair
onderwijs niet

voltooid

secundair
onderwijs

bachelor master

digitale participatiegraad naar opleiding, n= 5.979 
(enkel afgestudeerde respondenten)

55,8%

68,3%

78,8%
86,2%

niet of sporadische
cultuurparticipant

occassionele
cultuurparticipant

regelmatige
cultuurparticpant

frequente
cultuurparticipant

digitale participatiegraad naar offline 
cultuurparticipatie voor COVID (n= 6.055)

Significante verschillen in digitale cultuurparticipatie 
naar:

ÅOpleiding 
Naarmate hoger diploma wordt meer digitaal aan cultuur 
geparticipeerd

ÅCultuurparticipatie
ÅNaarmate men voor corona meer frequent aan cultuur 

participeerde

Geen significante verschillen naar leeftijd 
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! Cijfers hebben enkel betrekking op participanten, d.w.z. personen die aangaven 
de desbetreffende activiteit gedaan te hebben in de periode van 1 juli tot 31 
december 2020 

Meest frequent beoefende vormen van digitale participatie zijn:

- Volgen van lessen:
Å Cultuureducatievelessen: 65% van de participanten deed dit minstens 4 keer
Å Andere lessen: 50% van de participanten deed dit minstens 4 keer

- Online activiteiten i.k.v. creatieve hobby: 55% van de participanten deed dit 
minstens 4 keer

De meer receptieve vormen van cultuurparticipatie worden minder frequent 
beoefend

Digitale cultuurparticipatie

Frequentie van deelname

Digitaleparticipatie - cross-sectioneleanalyses - 9



Digitale participatie

Frequentie van deelname

42,5

48,7

33,6

46,7

30,4

31,3

35,2

26,2

24,5

18,5

13,6

13,6

10,6

47,3

37,9

49,8

35,7

50,8

49,6

45,0

50,4

50,3

42,0

36,2

31,2

24,4

10,2

13,4

16,5

17,5

18,9

19,0

19,8

23,4

25,1

39,5

50,2

55,3

65,0

 0,0  10,0  20,0  30,0  40,0  50,0  60,0  70,0  80,0  90,0  100,0

kijken naar een dansvoorstelling

online deelnemen aan een feest, party, DJ-set

kijken naar een theatervoorstelling

kijken naar een operavoorstelling

virtuele tour in een monument of een erfgoedsite

virtuele tour in een museum(collectie) of kunstgalerie

kijken of luisteren naar een literaire voorstelling of voorleessessie van boek, poëzie, ...

kijken naar een niet-klassiek concert (pop, rock, jazz ...) of festival

kijken naar een klassiek concert of festival

raadplegen van een online kunstarchief (bv. via Google Arts)

volgen van een les, webinar, cursus of workshop - cultuureducatie

actief deelnemen aan culturele activiteiten of online beoefenen van je culturele hobby

volgen van cultuureducatieve lessen

Frequentie van de deelname aan digitale cultuurvormen in de vrije tijd in de periode van 1 juli tot 31 december 
2020 (enkel deelnemers, in %) 

1 keer 2 of 3 keer  4 keer of meer
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Å58,5% van de digitale 
cultuurparticipanten heeft voor 
minstens één van de digitale 
activiteiten waaraan men deelnam 
tussen 1 juli en 31 december 2020 
een financiële bijdrage betaald

ÅMeest voorkomende vormen van 
bijdragen zijn het betalen via een 
abonnement/lidmaatschap (32,2% 
deed dit) en het betalen van een 
specifieke toegangsprijs of ticket 
(33%)

Å15,2% schonk vrijwillig een bijdrage

15,2%

32,2% 33,0%

41,5%

Ja via vrijwillige
bijdrage

Ja  als deel van een
betaald lidmaatschap
(bv. via abonnement

voor  app of
streamingdienst)

Ja, ik kocht een ticket
of betaalde een

specifieke
toegangsprijs

Neen

Betalingvoorminstenséénvan de digitaleactiviteiten
(meerdereantwoordenmogelijk)

Digitale participatie

Financiële bijdrage (enkel deelnemers)
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ÅOver het algemeen positieve evaluatie van digitaal cultuuraanbod

ÅMet uitzondering van de deelname het online aanbod van feestjes en dj-sets is 
steeds een meerderheid van de deelnemers positief of zeer positief

ÅDeelname aan podcasts en het streamingaanbod van films en series worden het 
positiefst geëvalueerd, beide vormen worden door meer dan 9 op de 10 
deelnemers als (zeer) positief geëvalueerd

ÅHoewel ook een meerderheid de podiumkunsten positief evalueert, worden 
minder goed geëvalueerd dan meer statische vormen van cultuur (bv. musea, 
erfgoed)

Digitale participatie

Evaluatie deelname (enkel deelnemers)
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Digitale participatie

Evaluatie deelname (enkel deelnemers)

21,1

11,7

9,6

8,2

16,0

13,1

5,6

7,6

6,6

6,4

3,3

5,6

1,7

2,5

0,6

0,7

33,1

29,5

28,2

29,0

20,5

21,6

26,6

23,8

22,1

19,0

22,1

16,8

20,4

19,3

8,6

8,2

45,8

58,8

62,2

62,8

63,5

65,3

67,8

68,7

71,3

74,6

74,7

77,6

77,8

78,2

90,8

91,1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

online deelnemen aan een feest, party, DJ-set

kijken naar een theatervoorstelling

kijken naar een dansvoorstelling

kijken naar een niet-klassiek concert of festival

actief deelnemen aan culturele activiteiten of beoefenen culturele hobby

volgen van cultuureducatieve lessen

kijken naar een klassiek concert of festival

kijken naar een operavoorstelling

virtuele tour in een museum(collectie) of kunstgalerie

volgen van een andere les, webinar, cursus of workshop

ƪƛƧƪŜƴ ƻŦ ƭǳƛǎǘŜǊŜƴ ƴŀŀǊ ŜŜƴ ƭƛǘŜǊŀƛǊŜ ǾƻƻǊǎǘŜƭƭƛƴƎ ƻŦ ǾƻƻǊƭŜŜǎǎŜǎǎƛŜ Ǿŀƴ ōƻŜƪΣΧ

deelnemen aan een spel of quiz

raadplegen van een online kunstarchief

virtuele tour in een monument of een erfgoedsite

kijken naar een film of serie via streamingaanbod

luisteren naar een podcast

Evaluatie van digitale cultuuractiviteiten (enkel deelnemers, in %)

(zeer) negatief neutraal (zeer) positief
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Digitale participatie

Motieven deelname (enkel deelnemers)

93,8

71,9

70,9

54,4

45,5

49,2

48,0

41,3

30,5

21,4

18,8

12,6

10,7

8,2

8,4

3,8

12,2

10,5

17,0

21,9

17,5

16,2

19,1

22,8

21,5

21,7

16,4

16,2

16,9

14,6

2,3

15,8

18,6

28,6

32,6

33,3

35,8

39,6

46,7

57,1

59,5

71,0

73,1

74,9

77,0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

omdat ik moest (bv. van school, ouders, ...) (n=3.926)

omdat ik mijn kinderen moest bezig houden (zodat ik bv. kon werken) (n=688)

omwille van professionele redenen (n=4.745)

om stress en spanning te verlichten  (n=4.982)

om mijn kinderen te stimuleren (n=688)

om mijn humeur te verbeteren (n=4.966)

om verveling tegen te gaan (n=4.991)

om samen met mijn kinderen een leuke tijd door te brengen (n=690)

om te ontsnappen aan de alledaagse sleur (n=4.972)

om mezelf te ontplooien  (n=4.986)

om kennis op te doen (n=4.977)

omdat ik culturele activiteiten miste (n=4.992)

om nieuwe dingen te ontdekken (n=4.994)

uit nieuwsgierigheid (n=4.979)

om mij te ontspannen (n=4.986)

Motieven (in %) voor digitale cultuurparticipatie (enkel deelnemers)

helemaal of eerder niet tussenbeide eerder of zeker wel
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Zelfontplooiing

om mezelf te ontplooien 

om nieuwe dingen te ontdekken

om kennisop te doen

uit nieuwsgierigheid

Gem. score op 10                         6,7 (n=4.991)

Welbevinden

om stress en spanning te verlichten 

om mijn humeur te verbeteren 

om verveling tegen te gaan

om mij te ontspannen 

om te ontsnappen aan de alledaagse sleur 

Gem. score op 10                         4,9 (n=4.988)

Op basis van een selectie van items werden 
twee schalen (range 0-10) geconstrueerd die 
twee hoofdmotieven voor deelname aan 
digitale cultuur vatten:

Å zelfontplooiing ό/ǊƻƴōŀŎƘΩǎ ŀƭŦŀҐлΣуоύ
Å welbevinden ό/ǊƻƴōŀŎƘΩǎ ŀƭŦŀҐлΣунύ

Digitale participatie

Motieven deelname (enkel deelnemers)

Digitaleparticipatie - cross-sectioneleanalyses - 15



ÅZelfontplooiingvormt voor elke 
leeftijdscategorie een even belangrijk 
motief

ÅWelbevindenals motief voor digitale 
cultuurparticipatie is sterk 
leeftijdsgebonden:

- Vooral belangrijk bij jongere 
leeftijdsgroepen

- Belang neemt lineair af met stijgende 
leeftijd

- Bij jongste leeftijdsgroepen even 
belangrijk motief voor deelname als 
zelfontplooiing

- Bij oudere leeftijdsgroepen veel minder 
belangrijk dan het zelfontplooiing 

6,53

6,81

6,56

6,54

6,70

6,74

6,38

6,74

6,58

5,81

5,21

4,56

3,90

3,88

0 1 2 3 4 5 6 7 8

jonger dan 27 jaar

27-35 jaar

36-45 jaar

46-55 jaar

56-65 jaar

66-75 jaar

76 jaar of ouder

Motieven voor digitale cultuurparticipatie naar leeftijd (gemiddelde 
scores op 10)

zelfontplooiing welbevinden

Digitale participatie

Motieven deelname (enkel deelnemers)
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ÅWelbevinden vormt voor elke groep 
van cultuurparticipanten een even 
belangrijk motief

ÅZelfontplooiingals motief voor 
digitale cultuurparticipatie is 
belangrijker naarmate met voor de 
COVID-19 pandemie frequenter aan 
receptieve cultuurparticipatie deed

6,03

4,92

6,26

5,03

6,80

4,93

7,05

4,78

zelfontplooiing welbevinden

motieven voor digitale cultuurparticipatie naar 
cultuurparticipatie (offline) voor corona (gem. score 

op schalen)

niet of sporadische cultuurparticipantoccassionele cultuurparticipant

regelmatige cultuurparticpant frequente cultuurparticipant

Digitale participatie

Motieven deelname (enkel deelnemers)
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Digitale participatie

Stellingen (enkel participanten)

45,0

25,5

46,1

38,3

31,0

75,7

62,5

33,6

52,6

50,8

35,9

55,0

29,2

35,6

22,0

37,3

35,2

11,9

29,0

44,9

34,4

33,3

39,6

30,5

25,8

38,8

31,8

24,4

33,8

12,4

8,5

21,5

13,1

15,9

24,6

14,6

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Ik heb tijdens de lockdown nieuwe artiesten of kunstenaars leren kennen die ik in de toekomst nog wil
zien (n=5.992)

Wanneer ik digitaal naar cultuur kijk verlies ik snel mijn aandacht (n=5.089)

Ik bekijk nu meer online kunst en cultuur dan voor de coronacrisis (n=5.099)

Technische problemen verhinderen vaak een optimale beleving bij het digitale cultuuraanbod (n=5.075)

Na een hele dag gewerkt te hebben aan een scherm, heb ik geen zin meer om ook nog 's avonds of in het
weekend naar een scherm te kijken (n=5.859)

Ik heb met mijn kinderen deelgenomen aan een cultuuraanbod waar we anders niet naartoe zouden zijn
geweest (n=783)

Het digitale aanbod heeft mijn culturele honger voldoende kunnen stillen (n=5.065)

Ik heb geen behoefte aan een digitaal aanbod (n=5.976)

Het digitale aanbod vind ik een waardig alternatief voor het offline aanbod (n=5.064)

Het digitale aanbod maakte mij het eindelijk mogelijk om meer aan cultuur deel te nemen (n=5.068)

Ik vind moeilijk mijn weg in het digitale cultuuraanbod  (n=5.976)

Ik keek meer naar het internationale dan naar het lokale digitale aanbod (n=5.964)

Mate van instemming (in %) met uitspraken over digitale participatie (enkel participanten)

niet akkoord tussenbeide akkoord
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Å Aan respondenten met minderjarige kinderen werd gevraagd of 
hun kinderen digitale cultuuractiviteiten hadden gesteld
Å 49,2% geeft aan van wel
Å 32,8% van niet en 
Å 18% weet niet of hun kind(eren) digitaal aan cultuur 

geparticipeerd hebben

Å Het percentage waarvan ouders zeker zijn dat ze digitaal aan 
cultuur deelgenomen hebben blijft gelijk ongeacht de 
leeftijdsgroep waarin hun kinderen zich bevinden

Å Maar naarmate de leeftijd van de kinderen toeneemt hebben 
ouders minder zicht op de cultuurparticipatie van hun kinderen

Å Dit betekent dat we zeker voor gezinnen met enkel kinderen van 
12 jaar of ouder, waar 30% van de respondenten (ouders) 
aangeeft geen zicht te  hebben op de digitale cultuurparticipatie 
van hun kind(eren), de digitale participatiegraad van hun 
kinderen nog onderschatten

49,2%

32,8%

18,0%

Heeft jouw kind of hebben jouw kinderen digitale 
cultuuractiviteiten bekeken of beluisterd (al dan niet in jouw 
bijzijn) tijdens de periode van 1 juli tot 31 december 2020?

ja neen geen zicht op

48,4%
44,3%

7,2%

52,1%

32,5%

15,4%

48,9%

20,8%

30,3%

 0,0%

 10,0%

 20,0%

 30,0%

 40,0%

 50,0%

 60,0%

 ja neen ik heb hier geen zicht op

Heeft jouw kind of hebben jouw kinderen digitale cultuuractiviteiten 
bekeken of beluisterd (al dan niet in jouw bijzijn) tijdens de periode van 

1 juli tot 31 december 2020?

enkel kinderen onder de 12 jaar

zowel kinderen onder 12 jaar als kinderen tussen 12 en 17 jaar

enkel kinderen van 12 jaar en ouder

Digitale participatie

Participatie met kinderen
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Als kinderen en jongeren deelnemen aan 
het digitaal cultuuraanbod, waarnaar 
kijken ze dan volgens hun ouders?

ÅZowel kinderen (-12 jaar) als jongeren 
(12-17 jaar) kijken vooral naar
Å Films of series (resp. 68,9% en 84,6% van de kinderen 

en jongeren die volgens hun ouders aan digitale 
cultuuraanbod deelnemen)

Å Theatervoorstellingen(43,4% en 30,3%)

Å Cultuureducatievelessen (26,3% en 29,0%)

ÅVoor de meeste activiteiten ligt de 
participatiegraad van kinderen en 
jongeren in elkaars buurt. Wel sterkere 
deelname van
Å kinderenaan theatervoorstellingen (13 

procentpunten verschil)en literaire voorstellingen 
of voorleessessies (19 ppt verschil)

Å jongerenaan films en series (16 ppt verschil), 
niet-klassieke concerten of festivals (13 ppt
verschil) en spel en quiz (10 ppt verschil)

Digitale participatie

Participatie met kinderen

1,8

3,1

7,5

8,3

10,1

10,5

10,5

11,4

14,0

15,4

17,5

20,2

26,3

43,4

68,9

0,5

2,3

9,5

6,8

11,3

8,1

20,8

24,4

20,8

16,3

18,1

1,4

29,0

30,3

84,6

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

operavoorstelling

virtuele tour in een monument of erfgoedsite

online deelnemen aan een feest, party, DJ-set

virtuele tour in museum(collectie) of kunstgalerie of erfgoedsite

dansvoorstelling

klassiek concert of festival

deelnemen aan een spel of quiz

niet-klassieke muziek concert of festival

actief deelnemen aan culturele activiteiten of online beoefening van
creatieve hobby

volgen van andere lessen, webinars, cursussen of workshops

luisteren naar een podcast

literaire voorstelling of voorleessessie van boek, poëzie, ...

cultuureducatieve lessen

theatervoorstelling

film of serie via streamingaanbod

digitaal cultuuraanbod (in %) waarnaar kinderen en jongeren kijken/luisteren (enkel 
respondenten die aangaven dat kinderen digitaal aan cultuur deelnamen, meerdere 

antwoorden mogelijk)

kind/kinderen tussen 12 en 17 jaar  (n=221) kind/kinderen jonger dan 12 jaar (n=228)

Digitaleparticipatie - cross-sectioneleanalyses - 20



Å6 op de 10 respondenten maakt gebruik van 
muziekstreamingdiensten

ÅVeruit meest gebruikte streamingdienst is Spotify: 
41,5% van alle respondenten (of 69,7% van alle 
gebruikers van streamingdiensten) maakt gebruik van 
Spotify

ÅYouTube volgt op enige afstand met 27,9% van 
alle respondenten (of 46,9% van de gebruikers van 
streamingdiensten)

ÅDe andere streamingdiensten worden door 
minder dan 5% van de respondenten gebruikt

ÅAndere streamingdiensten die meermaals bij 
andere werden aangegeven waren Bandcampen 
Mixcloud

Digitale participatie

Muziekstreaming

0,2%

0,2%

0,4%

0,9%

1,7%

4,6%

4,7%

27,9%

41,5%

59,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Amazon Music

Qobuz

Tidal

Andere

Deezer

Soundcloud

Apple Music

YouTube

Spotify

maakt van minstens één
muziekstreamingdienst gebruik

% respondentendat gebruikmaaktvan muziekstreamingdiensten
(meerdereantwoordenmogelijk), n=6.062
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Å6 op de 10 respondenten maakt gebruik van 
streamingdiensten voor films & series

ÅNetflix is de meest gebruikte streamingdienst voor 
films en series: 40,1% van alle respondenten (of 
64,4% van alle gebruikers van streamingdiensten voor 
films & seriers) maakt gebruik van Netflix

ÅOok voor films en series is YouTube de tweede 
meest gebruikte streamingdienst met 32,6% van 
alle respondenten (of 52,3% van de gebruikers van 
streamingdiensten)

ÅDe andere streamingdiensten volgen op geruime 
afstand en enkel Streamzwordt daarvan nog door 
meer dan een tiende (11,1%) van de 
respondenten gebruikt

Streaming films en series

0,9%

1,1%

1,1%

1,2%

2,6%

3,3%

4,9%

6,7%

11,1%

32,6%

40,1%

59,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Sooner

Mubi

Andere

Dalton

Amazon Prime Video

Apple TV+

Lumière

Disney+

Streamz

YouTube

Netflix

maakt van minstens één streamingdienst voor
films & series gebruik

Percentage respondentendat gebruikmaaktvan 
streamingdienstenvoor films en series (meerdereantwoorden

mogelijk), n=6.043

Digitale participatie

Digitaleparticipatie - cross-sectioneleanalyses - 22



ÅHet gebruik van streamingdiensten is sterk 
leeftijdsgebonden

ÅBij jongeren maakt de overgrote 
meerderheid gebruik van zowel 
streamingdiensten voor films en series als 
voor muziek

ÅDaarnaast ook significante verschillen naar

ÅGender voor 

Å Films & series: 36,3% van de vrouwelijke vs. 40,2% 
van de mannelijke respondenten

Å Geen significante verschillen voor muziekstreaming

ÅOpleiding

Å Naarmate men hoger opgeleid is, maakt men meer 
gebruik van zowel muziekstreamingdiensten als 
film- en seriestreamingdiensten

93,1%
89,4%

91,5%

85,5%

81,7%

76,4%

72,1%

66,9%

55,8%
52,6%

45,2% 44,7%

35,8%

41,7%

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

80,0%

90,0%

100,0%

film & series muziek

Gebruik van streamingdiensen naar leeftijd

jonger dan 27 jaar 27-35 jaar 36-45 jaar 46-55 jaar

56-65 jaar 66-75 jaar 76 jaar of ouder

Digitale participatie

Streaming naar socio-ŘŜƳƻΩǎ
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ÅDe overgrote meerderheid maakt gebruik van 
sociale media apps, slechts 6,4% maakt van geen 
enkele app

ÅWhatsApp wordt door meer dan 8 op de 10 
respondenten gebruikt (82,9%) 

ÅNadien volgen Facebook, Facebook Messenger en 
YouTube waar telkens ook meer dan de helft van 
alle respondenten gebruik van maakt

ÅInstagram, Pinterest en LinkedIn vormen de 
middencategoriemet ook bij elk van deze apps 
meer dan een kwart gebruikers onder de 
respondenten

ÅTwitter, TikToken Snapchat worden slechts door 
een minderheid van de respondenten gebruikt

1,5%

3,3%

3,9%

10,4%

26,5%

28,5%

39,3%

51,6%

52,3%

63,9%

82,9%

93,6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

andere

Snapchat

TikTok

Twitter

LinkedIn

Pinterest

Instagram

YouTube

Facebook Messenger

Facebook

WhatsApp

maakt gebruik van minstens één app

% respondentendat gebruikmaaktvan apps (meerdere
antwoordenmogelijk), n=6.091Digitale participatie

Gebruik van apps

Digitaleparticipatie - cross-sectioneleanalyses - 24



Gebruik van sociale media en bijhorende apps 
daalt licht over de leeftijd, maar binnen elke 
leeftijdsgroep worden apps door de overgrote 
meerderheid van de respondenten gebruikt

99,1% 99,1% 97,6% 95,9% 93,2% 90,3%
81,3%

jonger dan
27 jaar

27-35 jaar 36-45 jaar 46-55 jaar 56-65 jaar 66-75 jaar 76 jaar of
ouder

Gebruik van apps (in %) naar leeftijd

Wel zijn er verschillen 

ÅNaargelang de specifieke apps: Snapchat en TikTok
worden quasi uitsluitend gebruikt door jonge 
leeftijdsgroepen, terwijl WhatsApp binnen elke 
leeftijdsgroep door een meerderheid wordt gebruikt 
(bv. 68% van de 75-plussers gebruikt WhatsApp)

ÅJongere leeftijdsgroepen combineren meerdere apps

54%
47% 41%

58%
66%

90% 91% 97% 93% 96%

0% 2% 6%
17% 18% 20%

41%
32%

55%
68%

apps naar leeftijd

jonger dan 27 jaar 27-35 jaar 36-45 jaar

46-55 jaar 56-65 jaar 66-75 jaar

76 jaar of ouder

Digitale participatie

Gebruik van apps
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DIGITALE PARTICIPATIE
LONGITUDINALE ANALYSES

Photo by Ivan Samkov from Pexels

Å Evoluties in participatiegraad
Å Individuele trajecten

Digitale participatie ςlongitudinale analyses - 26

https://www.pexels.com/@ivan-samkov?utm_content=attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source=pexels
https://www.pexels.com/photo/person-drawing-on-a-tablet-4238489/?utm_content=attributionCopyText&utm_medium=referral&utm_source=pexels


Digitale participatie

Participatiegraad

45,0%

68,9%

75,0%

Voor corona Eerste lockdown Juli - December 2020

Digitale cultuurparticipatie: % respondenten dat 
digitaal cultuur heeft geconsumeerd op de drie 

tijdstippen (n=4.208; exclusief podcast, streaming en 
quizzen)

Longitudinale analyses - 27

Deze cijfers zijn zonder streaming van films en series, podcasts 
en quizzen

Het aandeel respondenten dat digitaal aan het cultuuraanbod 
deelgenomen heeft is gestegen overheen de periode

In de 6 maanden voor corona had slechts 45% digitaal 
geparticipeerd, in de tweede helft van 2020 was dit gestegen 
tot 75%














